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1. Cztonkowie AIAP zgadzaja si¢, ze nie beda angazowac si¢ w praktyki takie, jak prowadzanie testow w zamian za
pieniadze (,,pay to play”). Oznacza to, ze nie bgdzie wymogu a priori, ze zanim recenzja danego produktu w pismie
cztonka AIAP zostanie autoryzowana, trzeba wykupi¢ reklame.

2. Podobna zasada obowiazuje w przypadku nagréd — cztonkowie stowarzyszenia nie moga w zamian za reklame
oferowac nagrdd lub specjalnych przywilejéw (np. zdjecia na oktadce). Na takie nagrody i szczegolne uznanie
trzeba zashuzy¢ sobie jakoS$cig produktow i nigdy nie moga by¢ one na sprzedaz.

3. Cztonkowie stowarzyszenia nie beda pisali artykutow (na przyktad relacji z wystaw audio, wywiadow itd.) w
zamian za platne reklamy. Reportaze i wywiady muszg bazowac na prawdziwym, szczerym zainteresowaniu
tematem.

4. Recenzenci i ich wydawcy nie moga negocjowac zatrzymywania testowanych urzadzen jako ,,rekompensaty” za
recenzj¢. Obnizka ceny dla dziennikarzy jest normalnym i znanym powszechnie sposobem na kupno danego
produktu w cenie w ktorej producent je sprzedaje swoim dystrybutorom i jest to dziatanie dopuszczalne. Cena
takiego zakupu moze by¢ negocjowana, jednak transakcja powinna by¢ nadzorowana przez redaktora naczelnego.
Powinno si¢ ustali¢ zasady — o ile ich jeszcze nie ma — aby zapobiegac odsprzedawaniu z zyskiem nabytych w ten
sposob produktéw lub zbyt szybkiego si¢ ich pozbywania (na przyktad powinien to by¢ co najmniej rok od zakupu,
po ktorym produkt moze zosta¢ odsprzedany). Cztonkowie AIAP sa zobowiazani do nadzorowania swoich
dziennikarzy i wymagania od nich stosowania si¢ do etyki danego wydawnictwa oraz do tego, aby w razie
koniecznosci ich dyscyplinowali — wigcznie ze zwolnieniem z zajmowanego stanowiska.

5. Czlonkom AIAP zabronione jest branie udziatu w quid pro quo. Dotyczy to obietnic pozytywnej recenzji w
zamian za przekazanie produktu/pieni¢dzy/innych korzysci, ale dotyczy to kazdego uktadu wymiany pomi¢dzy
recenzentem i producentem/dystrybutorem. Czlonkowie stowarzyszenia zgadzajg si¢ na sprawowanie nadzoru nad
swoimi dziennikarzami po to, aby upewnic si¢, ze rozumiejg oni, iz niedozwolone sg zadne ,,prywatne umowy’’ oraz
ze zaden z cztonkow nie uczestniczy w praktykach naruszajacych uczciwos¢ recenzji lub ze ingeruja oni w
publikowane materiaty.

6. Za zawarto$¢ oraz wybrzmienie recenzji audio odpowiadajg redakcje poszczegdlnych cztonkéw AIAP.
Konstruktorzy, producenci, dystrybutorzy, a nawet organizatorzy wystaw mogq otrzymac kopi¢ recenzji/reportazu
przed ich ukazaniem si¢, z zachowaniem dyskrecji i zgodnie z polityka danego cztonka ATAP. Musza mie¢ jednak
na uwadze to, ze udostgpnienie artykutu stuzy jedynie sprawdzeniu poprawnosci informacji technicznych oraz
faktow. W/w osoby lub firmy nie s¢ upowaznione do zmiany brzmienia recenzji lub do jej napisania na nowo.

7. Dopuszczalne jest przyjecie oferty producenta/firmy w zwigzku z zapewnieniem transportu, zakwaterowania,
wydatkéw lub kombinacji tych elementoéw, w zwiazku ze specjalnym projektem lub podrdza, ktora jest naprawde
interesujaca i korzystna dla czytelnikow. Przykladem moze by¢ wycieczka do fabryki, wywiad, relacja wideo lub
podcast... Jest to dozwolone zgodnie z wytycznymi AIAP, pod warunkiem, ze nie wptywa to w zaden sposob na
wydzwigk relacji i ze nie sktada si¢ zadnych obietnic ani o§wiadczen dotyczacych tresci relacji oraz ze nad tego typu
umowg redakcja ma nadzor. Takie szczegdlne przypadki nalezy rozumie¢ jako oparte na dobrej woli i plynacych z
nich korzysciach dla czytelnikow na catym $wiecie. Wydawcy zgadzaja si¢ nadzorowac tego typu wyjazdy i beda



edukowali swoich wspotpracownikéw, wskazujac dozwolone granice i na czym polega ich odpowiedzialnosé.

8. Czlonkowie stowarzyszenia nie s3 upowaznieni do dziatania jako de facto firma marketingowa pracujaca na rzecz
producentow, projektantow, dystrybutoréw lub sprzedawcow. Przyjacielska, darmowa porada to jedna rzecz,
zatrudnienie w roli sekretnego konsultanta — to co$§ zupetnie innego.

9. Cztonkowie AIAP bedg si¢ wystrzegali konfliktu interesow — zasada ta dotyczy rowniez zatrudnianych przez nich
dziennikarzy. Na przyktad, recenzenci sprzgtu nie mogg by¢ ptatnymi konsultantami w sprawach dotyczacych
urzadzen audio. Recenzenci nie powinni otrzymywaé dodatkowych optat z zewnatrz jako tzw. ,,influencerzy”,
zarowno w social mediach, jak i ogélnie w internecie. Recenzenci nie powinni réwniez wykorzystywac swojej
pozycji cztonka AIAP, aby poprawi¢ swoja pozycje¢ w branzy- na przyktad, aby otrzymac¢ lepsze stanowisko lub

wyzsza place.

10. Zaden z cztonkéw AIAP nie bedzie wykorzystywat materiatéw (takich jak zdjecia i materialy wideo), ktore do
niego nie naleza, ani tez nie bedzie publikowal materiatéw bez zgody zrdédla publikacji/dziennikarza/artysty.
Formalne relacje zwigzane z udostepnianiem tresci moga by¢ realizowane zgodnie z ogdlnymi zasadami, a
cztonkowie AIAP maja swobodg §cigania naruszen swoich praw autorskich.

11. Z drugiej strony, cztonkowie AIAP rozumieja, ze jest rzecza normalng i pozadana, aby miedzy audiofilskimi
projektantami, producentami, dystrybutorami i dealerami z jednej strony, a audiofilskimi redaktorami/recenzentami
z drugiej nawigzywaty si¢ zawodowe przyjaznie. Biorac pod uwage wspolng pasje do sztuki audio, takie przyjazne
relacje sg pozadane, poniewaz zwigzek miedzy producentami audio a redakcjami audio jest w oczywisty sposob
zwigzkiem symbiotycznym. Obie strony potrzebuja siebie nawzajem, a czytelnicy wydawnictw audiofilskich na
catym $wiecie korzystaja z informacji i ocen ptynacych z takich produktywnych relacji... Zwlaszcza, ze tak wielu
audiofilow ma ograniczony dostep do dystrybutorow audio high-end i tego typu pokazow. Aby dzialaé¢ w przyjazny
sposob bez naruszania uczciwosci recenzji, czlonkowie ATAP zgadzaja si¢ co do tego, ze beda unikali sytuacji
prowadzacych do konfliktu interesow. Gwarantujemy zapewnienie odpowiedniego nadzoru redakcyjnego nad
problemami, ktoére mogg z tego typu kontaktoéw wynikac. W razie watpliwos$ci nalezy zastosowa¢ og6lng zasade, ze
,.pelne ujawnienie kontaktow i umoéw oznacza brak konfliktu interesow”. Na przyktad, jesli producent sponsoruje
zwiedzanie fabryki, fakt ten nalezy okresli¢ w dotaczonym do reportazu o§wiadczeniu. Jesli projektant wnosi swoj
wktad w artykut dotyczacy projektowania produktéw audio, jego udzial powinien by¢ jasno okreslony jako wstep do
artykutu... itd. W takich przypadkach powinna rzadzi¢ przejrzystos$¢, pozwalajgca unikng¢ niejasnych sytuacji
korupcyjnych lub zakulisowych umow.

Oprocz tych podstawowych zasad, cztonkowie AIAP mogg swobodnie prowadzi¢ wlasng dziatalnos¢ gospodarcza i
dziata¢ wedtug wtasnego uznania.



